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RESUMO

Com o alcance global da internet ¢ a possibilidade de interconexdo oferecida por
ela, lutar por uma causa também passou a fazer parte do universo online. Este
artigo estuda o ciberativismo feminista através da andlise da pagina do Facebook
“Feminismo sem demagogia — Original”. A partir de autores como Primo, Recuero
e Santaella, o estudo analisa as interacdes estabelecidas no ciberespaco, tendo as
novas midias como protagonistas de mudangas nas relagdes sociais. O trabalho
objetiva relacionar o ciberativismo ao estudo da recep¢do na construgcdo da
identidade feminista. Por meio da analise qualitativa dos comentérios nos posts,
pode-se observar que as publicagdes das redes sociais tém relacdo direta com a
formagdo de identidade e aprimoramento das relagdes sociais dos seus usudrios,
que se identificam com o conteudo. Sendo assim, ¢ possivel afirmar que a pagina
analisada atua no ciberativismo, pois promove a discussdo, relagdo e identificagdo

dos membros em suas publicacdes.
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ABSTRACT

With the global reach of the internet and the possibility of interconnection offered
by it, fight for a cause also became part of the online universe. This article studies
the feminist cyberactivism by analyzing the Facebook page "Feminism without
demagoguery - Original". From authors such as Primo, Recuero and Santaella, the
study analyzes the interactions established in cyberspace, and new media as
protagonists of change in social relations. The work aims to relate the
cyberactivism to the reception study on the construction of feminist identity.
Through qualitative analysis of comments on posts, it can be observed that the
social networking publications are directly related to the formation of identity and
enhancement of social relations of its members, who identify with the content.
Thus, we can say that the page analyzed operates in cyber activism, because it
promotes discussion, relationship and identification of members in their

publications.
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1. INTRODUCAO

Gragas a tecnologia, lutar por uma causa deixou de significar apenas ir as ruas com
cartazes e gritos de ordem. Com o amplo acesso e ilimitada divulgagao, as redes sociais
se tornaram palco de militancia por parte dos grupos ativistas. Por meio de posts,
imagens e comentdrios, o usudrio da internet pode se tornar um militante com mais

alcance global que manifestantes que, outrora, tomavam as ruas em protestos (Santos &

Barros, 2015).

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia de 2015, encomendada e divulgada pela

Secretaria de Comunicacdo do Governo Federal, quase metade dos brasileiros usa a
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internet regularmente. Destes, 32% dedicam aten¢do exclusiva, ou seja, ndo realizam
nenhuma outra tarefa enquanto estdo conectados (comer, conversar ou assistir televisao,
por exemplo). Nesse cendrio, as redes sociais sdo as campeds de acesso. 92% estdo
conectados por meio delas, com o Facebook ocupando o posto de primeiro lugar, com
83%, ficando bem a frente do Whatsapp, que ocupa a segunda colocagdo com 58% de

acessos.

Diante desse crescente e importante cenario de uso do site de rede social digital'
Facebook, a rede social ndo ¢ utilizada somente como simples conexdo entre amigos,
mas também promove a interacdo entre pessoas de diferentes localidades, possibilitando
a organizacdo de grupos no ciberespaco (Santos & Barros, 2015). Nesse contexto, o
ciberativismo surge com a proposta de “conscientizacdo através da internet,
aprimorando a atuacdo de grupos e ampliando as técnicas tradicionais de apoio”

(Rigitano, 2003).

Prova disso ¢ o crescente numero de adeptos a causa feminista, principalmente pelas
redes sociais. A propagacao mais facilitada dos ideais, aliada ao amplo poder
informacional da internet, contribui para o ativismo digital, que, como define Dieminger
e Oliveira (2015) “confere ao cidaddo que ele seja influente nas mudangas da agenda
publica, langando-o como sujeito transformador historico-social através de qualquer

demanda por direitos”.

A apropriagdo das redes sociais no movimento feminista ¢ mais que a simples
divulgacdo do tema. Passa a ser fonte de informagdo e orientacdo da luta contra a
hegemonia machista (Santos & Barros, 2015). As autoras ainda defendem que “o
proprio uso do ciberespaco como espago de militdncia ainda estd em desenvolvimento,
pois a cada dia se ganha novas ferramentas e formas de apropria¢do” (Santos & Barros,
2015 p. 6). Maia (2002) apresenta as redes civicas como o encontro de ideais nesse
espago virtual, tornando-se “fundamentais para promover a politizacdo de novas
questdes, modificando formas de comunicagdo, representagdo e interpretagdo de
problemas na sociedade” (p. 53). E dessa maneira que se produz e dissemina o discurso
anti-hegemonico, pois inclui setores considerados periféricos, colocando-se como

principal marca da democracia.

1 . .. . . ~
Recuero (2014, p. 16) define sites de redes sociais como “ferramentas que proporcionam a publicacdo e
construgdo de redes sociais”. Falaremos mais sobre esse tema no proximo capitulo.
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Além disso, tais paginas servem de refigio de vitimas da cultura machista, com
dentincias e desabafos, amparados por outras internautas, promovendo, ainda, maior
divulgacdo e conhecimento das desigualdades sofridas no cotidiano. Nesse contexto, as
novas midias propiciaram maior difusdo e discussdo das causas ativistas, especialmente
o feminismo, onde os usudrios trocam informagdes, experiéncias e buscam maior

conhecimento e identificacdo, contribuindo, assim, para a constru¢do da identidade.

O movimento feminista ndo € novo. Historicamente marcado pela luta por liberdade, o
feminismo busca sobretudo a dentincia da desigualdade de género (Pinto, 2010). O
poder de reivindicagdo tem crescido em escala global nos ultimos anos, facilitado pela
interconexao das mulheres pela tecnologia informacional (Dieminger & Oliveira, 2015).
Santos e Barros (2015) concordam que o advento das novas tecnologias de informagdo e
comunicag¢do colabora nesse processo. Elas acreditam que, com a evolugdo da sociedade,
o ato de reivindicar também ganhou releitura, de forma natural. Isso ocorre devido a
fusdo dos espacos, ja que “o ciberespaco ¢ uma extensdo do social e ndo uma realidade

paralela descolada do que vivemos fora do ambiente digital”.

Diante dessa nova realidade, este trabalho pretende pesquisar a constru¢do da identidade
feminista, com o ciberativismo, a partir de posts e comentarios da pagina de Facebook
“Feminismo sem demagogia — Original”. Tomando como base as formas de interagao
que a rede social presume, pretende-se analisar como ocorre o ativismo online e como
ele ¢ recebido pelos seus usudrios que interagem com a pagina e o tema, levando em
considera¢do que todo discurso ¢ moldado por ideologias, cerceado pelos valores pré-

adquiridos e o contexto ao qual o enunciante estd inserido (Silva, Leite & Gomes, 2013)
2. ARECEPCAO NAS REDES SOCIAIS

Pensar em midia atualmente ¢ ir além das historicamente tradicionais. Hoje ela esta
presente em todas as instdncias da vida social, confirmando a globalizagdo e
promovendo a mundializacdo da cultura. Com a adaptagcdo e aceleracdo do fluxo
informacional, Cogo e Brignol (2010) ponderam que as novas midias sdo “apontadas
como protagonistas de mudancas nas interagdes sociais e nas formas de

reconhecimento”.

O internauta, usuario da internet, ndo ¢ mais um mero consumidor de contetido, mas
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também passa a interagir e fazer parte dele, como sujeito ativo. Ele participa, interpreta,
posiciona-se. Como afirma Martin-Barbero (1987, como citado em Cogo & Brignol,
2010), a comunicacdo nessas novas midias se tornou “questdo de cultura e, portanto,
ndo s6 de conhecimentos, sendo de re-conhecimento”. Prova disso ¢ a amplitude das

redes e dos produtos e contetidos que estao inseridos nelas.

O didlogo e o amplo alcance oferecidos pela internet s6 sdo possiveis gracas a
horizontalidade das redes, onde todos os usuarios podem atuar como produtor de
contetido e informacgao (Castells, 1999). Santaella (2004) afirma, ainda, que o novo
leitor, denominado imersivo, produz o proprio conteudo, além de navegar com

“liberdade de escolha entre nés e nexos”, formando seu proprio modo de leitura.

Como o leitor passa a tomar uma posi¢do mais ativa, héd a reconfiguragdo da informacao
como marca de uma cultura mais participativa (Reis, Alves & Loureiro, 2013). Nesse
sentido, a comunicagdo toma forma como a intera¢do criada entre os participantes. A
relacdo ocorre dentro de um contexto, que envolve trés elementos basicos: os

participantes, a relag@o e o contexto (Primo, 2000).

Segundo analise de Fischer (2008, como citado em Cogo & Brignol 2010), a internet
pode ser caracterizada sob trés aspectos: banco de dados, midia e ambiente de
relacionamentos. O primeiro remete a fun¢do de conjunto de informagdes que podem

ser arquivadas, partindo da logica de rede de dados.

Os outros dois conceitos relacionam-se mais a andlise proposta por este artigo. O
aspecto midiatico da internet relaciona o banco de informag¢des como nova midia, ou,
como definem os autores, “que os dados sejam enunciados em linguagens que nos
remetem aquelas presentes nos meios de comunicagdo tradicionais”. Ou seja,
caracteriza-se pela possibilidade e capacidade de formagdo de conteudo pelos seus
usuarios. A internet como ambiente de relacionamentos ¢ outra caracteristica
perceptivelmente forte, ja que presume a participacdo dos internautas na rede,

construindo relagdes e identidade, marcando presenga no meio.

Nesse contexto, as redes sociais atuam com o hibridismo dessas caracteristicas,
principalmente o Facebook. Isso porque, com ele, o usudrio pode produzir contetdo,
construir a propria rede de intera¢do e formar sua identidade a partir destas etapas. Cogo

e Brignol (2010) confirmam que as redes sociais promovem a interagdo com “a inser¢ao,
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personalizacdo e compartilhamento de contetido produzido ou selecionado por seus

usuarios”.

No entanto, Primo (2003) lembra que essas interagdes ja existiam anteriormente € que
“reduzi-la a aspectos meramente tecnologicos ¢ desprezar a complexidade do processo
de interacdo mediada”. Ainda assim, ele reconhece que “as novas tecnologias de
comunicagdo permitem maior grau de receptividade” (Thompson, 1998 como citado em

Primo, 2003).

Primo (2003) defende que a interagdo varia de acordo com a relagdo que se estabelece
entre os participantes. O autor afirma que “varia da interacdo mais reativa a de maior
envolvimento e reciprocidade”, dependendo do grau de relacionamento que ali foi

construido (Primo, 2003, p. 6).

Tal constatagdo pode ser notada nos grupos sociais online, ja& que permite a troca de
informagdes, interacdo interpessoal e criagdo de vinculos a partir das caracteristicas
dessas novas midias (Coco & Brignol, 2010). Os autores afirmam que a recep¢ao vai
além da midia ao qual estd inserida, culminando em novas dindmicas de caracteristicas

proprias.

Além disso, esses usos tém colaborado, de modo crescente, para a
gestdo e producdo de experiéncias individuais e coletivas de
apropriacdao das midias por parte dos receptores que, se ja podiam
ser verificadas em projetos midiaticos geridos pelos movimentos
sociais (como boletins, jornais, videos etc), vao se intensificar a

partir da expansdo da internet. (Coco & Brignol, 2010, p. 78)

Exemplo claro de uso da internet como espaco social ¢ o ativismo online, o
ciberativismo. Pois ¢ nessa rede que o contato ¢ facilitado e um pensamento individual
pode ser compartilhado com o grupo de mesmo interesse (REIS, et al.,, 2013). A
comunicagdo rapida com ampla divulgacdo das ideias possibilita maior engajamento e
mobilizacdo em torno daquela causa. Além disso, promove maior interacdo e fortalece a
constru¢do da identidade por meio da rede formada. Evidencia-se, assim, o forte poder

do ciberativismo na manutencdo das relagdes, fortalecimento da rede de interagdes e
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relagdes e construcdo da identidade individual, partindo da identificacdo coletiva.
3. O CIBERATIVISMO

A rede mundial de computadores propiciou maior conexdo entre diferentes culturas e
ideologias, fazendo com que a teia informacional seja uma forma inovadora que liga o
universo online do off-line. Castells (2007) destaca que o crescimento exponencial das
redes interativas “cria novas formas e canais de comunicagdo, moldando a vida e, ao
mesmo tempo, sendo moldadas por ela”. Com isso, a livre discussdo entre os
interagentes > torna-se realidade cada vez mais atual, retirando o monopolio de

divulgacdo informacional dos detentores das grandes midias tradicionais.

Nesse novo cendrio de informacgdo, a formac¢ao do pensamento critico ganha destaque.
Dieminger e Oliveira (2015) acreditam que o cidaddo “entra em contato com novas
ideologias, adquirindo um maior conhecimento e, consequentemente, tornando-se mais

critico diante das questdes sociais e politicas”.

Essa difusdo do conhecimento e agrupamento em torno de um ideal se torna cada vez
. ., . . . .. 3 ..
mais visivel na internet, por meio do ciberativismo. Isso ocorre porque os ativistas
encontraram na internet um local de expansdo de seus pensamentos e motivos de luta.

Como apresenta Rigitano (2003, p.3)

“A utiliza¢do da rede por parte desses grupos visa, dentre outras
coisas, poder difundir informacdes e reivindicagdes sem mediacao,
com o objetivo de buscar apoio e mobilizagdo para uma causa;
criar espacos de discussdo e troca de informacdo; organizar e

mobilizar individuos para agdes e protestos online e offline”.

Os grupos sociais online, do ciberativismo, podem objetivar, ainda, o aprimoramento da
atuacdo desses grupos, ndo se limitando as estratégias tradicionais de apoio. A autora

exemplifica que o objetivo é “proteger e reivindicar os direitos de segmentos

? Termo criado por Primo (2003), “que emana a ideia de interacdo, ou seja, a agdo (ou relagdo) que
acontece entre os participantes. E aquele que age com outro”.

O termo chegou ao Brasil em meados de 1990, com o avango da internet e a entrada de ativistas nas
redes (Santos, 2011, p. 3)
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marginalizados, como minorias étnicas e mulheres” (Rigitano, 2003, p. 3). Tal
caracteristica integra uma das trés categorias de classificacdo do ativismo online
proposto por Sandor Vegh (2003). Segundo o autor, a internet pode funcionar como

uma fonte alternativa de informacao.

Por meio das tecnologias da comunicagdo, como a Internet, as ativistas tém a chance de
exporem seu discurso feminista de forma coletiva. Maia (2002, p.47) acredita que “a
Internet mostra-se como um importante lugar, uma arena conversacional, na qual o
espaco de desdobra e novas conversagoes e discussdes politicas podem seguir seu curso,

proporcionando um meio de interagdo”.

O Facebook ¢ a principal dessas ferramentas digitais que contribui para a expressao
politica. Nao ¢ mais novidade que a tecnologia proporcionada por ele permite formar
um espago discursivo de troca comunicativa para debates que podem, assim, provocar
algum tipo de mudanca a partir de seus usos e apropriagdes. Tal cardter conversacional
do Facebook permite que ciberativistas® se apropriem do espago virtual como forma de
mobilizagdo estratégica em prol de suas causas de transformagdo coletiva. Com esse
espago, ativistas encontraram na Internet um local de expansdo de seus pensamentos e

motivos de luta.

A principal proposta do ciberativismo torna-se, entdo, a conscientizacdo através da
internet (Santos, 2011). Ainda de acordo com o autor, o ativismo pode, ou ndo, tomar
formas e ir para as ruas. Tal caracteristica pode ser observada em 2013, quando milhdes
de pessoas se manifestaram contra aumento de passagens e corrup¢do, cuja organizagao

teve inicio pelas redes sociais (Santos & Barros, 2015).

A mudanga das novas midias, comentada anteriormente, surte efeito direto na luta
feminista. Dieminger e Oliveira (2015, p.10) ressaltam que ‘“as velhas midias
insidiosamente proclamam e reforgam estereotipos nocivos as mulheres”, reconhecendo
o importante papel da unido pelo ciberativismo. Prova disso ¢ que, como defendem os
proprios autores, “a sociedade pode contra-argumentar e ter acesso a outros angulos de

determinado assunto, dando margem para que ocorra uma conscientizagao politica”.

* A utilizagdo ativista da Internet é denominada ciberativismo. Pereira (2011) caracteriza ciberativismo,
ou ativismo online, como o grupo de estratégias utilizadas na Internet para fortalecer a a¢do politica, seja
por incentivo a agdes que ja ocorriam off-line, seja por novas agdes online.
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4. REVISITANDO O FEMINISMO

Embora o objetivo deste artigo ndo seja aprofundar na historia e pautas do movimento
feminista, ¢ importante apresenta-lo para contextualizar a andlise. Ignorar ou nao
reconhecer a luta feminista €, além de concordar com a sociedade machista patriarcal,
ser contra a igualdade de direitos. Como bem define Dieminger e Oliveira (2015, p.7),

“o feminismo ¢ considerado uma extensao da luta pelos direitos humanos”.

E importante destacar, como fizeram os autores supracitados, que o feminismo é contra
a submissdo que o machismo impde as mulheres. Ou seja, “ndo busca a inferiorizagdo
dos homens, mas sim que ambos ndo sejam discriminados e subjugados” (Dieminger &
Oliveira, 2015, p. 4-5). Tal constatacdo ¢ fundamental, pois, na pagina em analise deste
artigo, muitos sdo os comentarios masculinos que tentam deslegitimar a causa feminista

por ignorar esse ideal.

O feminismo surgiu no final do século XIX, na Europa e Estados Unidos, e aqui no
Brasil o movimento s6 ganhou for¢a na década de 1970 (Santos & Barros, 2015). As
autoras afirmam que “a critica feminista esta alicercada na possibilidade de variagdes
socio-historicas e contestagdes politicas”, com muitas mudancas na sociedade

provocadas pela luta das mulheres no decorrer da historia.

Apesar dos avangos e conquistas do movimento feminista, como o direito a voto,
inser¢do no mercado de trabalho e liberdade sexual, por exemplo, a pauta de luta
continua extensa. Violéncia sexual, diferenca salarial e feminicidio sdo s6 algumas das

mais urgentes. Dados publicados recentemente refor¢gam essa premissa.

De acordo com a Secretaria de Politica para as Mulheres da Presidéncia da Republica
(SPM-PR), 77% das mulheres em situacdo de violéncia sofrem agressdes semanal ou
diariamente. Nos primeiros dez meses de 2015, quase metade das denuncias de
violéncia correspondem a violéncia fisica, 30% psicologica, 7% de violéncia moral e
4% de violéncia sexual. Ainda de acordo com o 6rgdo, no Brasil, ocorreram oito
estupros por dia em 2015, o que equivale a uma média de um crime a cada trés horas.
Vale ressaltar que esses dados correspondem aos casos que foram denunciados a Central
de Atendimento a Mulher, ndo levando em consideracdo, portanto, os casos que ndo sao
delatados, seja por medo da represalia do agressor, impunidade ou falta de informacao

(INSTITUTO PATRICIA GALVAO, 2016).
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O que mais assusta nesses dados, além dos altos nimeros, ¢ o local onde a maioria
ocorre: em casa. Ainda segundo a SPM-PR, 56% dos homens admitem que ja
cometeram alguma forma de agressdo, como xingamento, empurrdo, assédio sexual e

agressao fisica e verbal.

O Instituto Patricia Galvao divulgou uma pesquisa em 2015 que apontou que 77% das
mulheres ja foram vitimas de assédio sexual. Além disso, 90% deixaram de fazer
alguma coisa no seu dia-a-dia por medo de violéncia e 82% sofreram algum tipo de

preconceito so por ser mulher.

A diferenca salarial entre homens e mulheres que ocupam o mesmo cargo ainda ¢ muito
presente na sociedade atual. De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, em pesquisa divulgada no final de 2015, as mulheres receberam 74,5% do
salario dos homens em 2014. E essa ndo ¢ s6 a realidade brasileira. O Banco
Interamericano de Desenvolvimento divulgou que elas recebem 30% a menos que os

homens nos paises latino-americanos.

Diante desses numeros assustadores, as paginas feministas exercem um papel
fundamental na divulgagdo deles e, mais que isso, na conscientizacdo de que praticas
comuns na sociedade machista patriarcal, como a cantada ou forgar relagdes sdo, sim,
formas de violéncia (REIS et al, 2013). Santos e Barros (2015) acreditam que ‘“‘a
apropriacdo dos sites de redes sociais para divulgagdo da mensagem de igualdade de

género permite que mulheres consigam informagdes e orientagdes sobre como combater

0 machismo”.
5. ANALISE DA PAGINA ‘FEMINISMO SEM DEMAGOGIA — ORIGINAL’

A pégina escolhida para analise deste artigo ¢ a “Feminismo sem demagogia — original”,
a principal do tema no Facebook. Criada em Outubro de 2012 por Vera Lucia Dias da
Silveira, de Sdo Paulo/SP, a pagina conta, hoje, com mais de 1.070.000 curtidas’. Ela se
autodenomina como parte da linha marxista, ja que “entendem a luta contra 0 machismo

como inseparavel da luta de classes”.

A péagina ¢ bastante ativa, com postagens didrias ndo somente sobre o feminismo, mas

também movimento LGBT e antirracistas. Os posts sdo feitos pela propria autora ou

5 Numero atualizado em 09/11/2016: 1.072.035 curtidas
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compartilhados de paginas afins ou reportagens, a fim de levantar discussdo ou criar

relacdo de reconhecimento e cria¢do de identidade de seus seguidores.

Para esta andlise, escolheu-se o periodo de uma semana, especificamente a de
03/08/2016 a 10/08/2016. A data foi escolhida pois compreende aniversario da criagdo
da Lei Maria da Penha (elaborada em 07/08/2006), que versa sobre a violéncia contra a
mulher no Brasil. No entanto, no total de 9 postagens durante a semana, apenas uma cita
a Lei, em uma atualizagdo que pretendia incluir pessoas trans e travestis na abrangéncia
de acolhimento da lei. As outras variam de apoio a outras lutas sociais, como a de

1ésbicas, negros e outras questdes ligadas a ideologia marxista da pagina®.

Para anélise, escolheu-se aquele post com maior nimero de curtidas, comentarios e
compartilhamentos’. Neste caso, uma publicagdo feita no dia 04/08/2016 obteve 5,6 mil

curtidas, 45 comentérios e 807 compartilhamentos, totalizando 6.452 reagéesg.

¥)\ Feminismo Sem Demagogia - Original
w 4 de agosto - @

Uma pequena vitoria para um dos setores mais oprimidos da sociedade e
devemos comemorar e apoiar. Infelizmente, os reacionarios buscam o
retrocesso. O deputado Eros Biondini (Pros-MG), que mudar a lei para que
nao proteja TODAS as mulheres, cis e trans.

Lei Maria da Penha passa a valer para trans e travestis
em todo o Brasil - Guia Gay Sao Paulo

N&o & necessario ter feito cirurgia ou trocado o nome no registro para se valer da
legislacdo. -O Conselho Nacional de Procuradores-Gerais decidiu que todas as. ..

GUIAGAYSAOPAULO.COM.BR

Figura 1 - Post com maior nimero de curtidas na semana observada

% Para Santos e Barros (2015), esse ¢ um comportamento considerado comum no ciberativismo, o de
apoiar outros movimentos sociais por identifica¢do da luta.

” Ferramentas oferecidas pelo proprio Facebook, como forma de reagio aquela postagem.

¥ Dados atualizados em 08/11/2016
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E interessante notar que o post mais popular da semana ¢ relacionado ao tema que
motivou o periodo analisado (Lei Maria da Penha), apesar de ndo ser diretamente sobre
o aniversario da normatizagdo, mas sim a atualizagdo dela. A pagina compartilhou uma
publicagdo de um site externo, denominado “Guia Gay Sao Paulo”, que traz a seguinte
manchete: “Lei Maria da Penha passa a valer para trans e travestis em todo o Brasil”.
Ao compartilhar tal reportagem, a pagina postou: “Uma pequena vitdria para um dos
setores mais oprimidos da sociedade e devemos comemorar e apoiar. Infelizmente, os
reacionarios buscam o retrocesso. O deputado Eros Biondini (PROS/MG), quer mudar a

lei para que nao proteja TODAS as mulheres, cis e trans”.

Como podemos observar, apesar de ser uma postagem sobre a Lei Maria da Penha, ndo
traz, consigo, a luta propriamente feminista em si, como indica o nome da péagina, mas
sim um apoio a luta LGBT, corroborando com a ideia apresentada acima. E possivel
reconhecer isso no proprio texto da pagina, quando cita que “devemos apoiar”,
colocando-se, entdo, em outro lugar de fala, j& que utiliza o verbo em primeira pessoa

no plural indicando apoio, e ndo reconhecendo como uma luta do proprio feminismo.

Recuero (2014) define que as opgdes de curtir, comentar e compartilhar sdo fungdes
conversacionais, ou seja, sao formas de tomar parte na conversaciao no Facebook. Para a
autora, a opg¢do de “curtir” alguma publicacdo ¢ sinal de que o usudrio tomou “parte na
conversagdo sem precisar elaborar uma resposta”, como sinalizacdo do recebimento e
leitura da mensagem. Dentre outros significados, o apoio a publicagdo ¢ o que mais

motiva as pessoas a curtirem tal post.

Além dessa opg¢do, outras duas compdem as fungdes conversacionais do Facebook. O
botdo “compartilhar” objetiva, principalmente, a maior visibilidade do contetdo, com a
amplificacdo do alcance por meio de outras paginas que se apropriam daquela
mensagem (Recuero, 2014). A autora ainda comprova que a principal fungdo ¢ a
divulgacdo de algo considerado relevante para aquele usuario, valorizando determinada
ideia. Ela ainda avalia o compartilhamento de forma positiva, pois ¢ “uma forma de

legitimar a face e construir capital social através da cessdo da informacgdo para a rede”.

J& os comentérios sdo as praticas conversacionais mais evidentes, ja que trazem uma
“efetiva contribuicdo para a conversagdo”. Recuero (2014, p.121) define que “o

comentario parece envolver um maior engajamento do ator com a conversacao € um
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maior risco para a face, pois ¢ uma participacdo mais visivel”. Dessa forma, a autora
acredita que o comentario ¢ a op¢do em que o usudrio mais se expde e, portanto, ocorre

com menor frequéncia se comparado as outras fungdes conversacionais.

Tal caracteristica € perceptivel no post analisado. Das 6452 formas de interacdo,
observou-se apenas 45 comentarios. Isso pode ser justificado pelo receio em se expor
com seu perfil em uma pagina publica, sendo a curtida, com maior nimero, 0 meio mais
facil, pratico e menos expositivo de demonstrar apoio ao conteudo. Nos 45 comentarios
lidos, hd uma variedade de respostas e significagdes. Muitos usudrios marcam outras
pessoas, para dar maior visibilidade a postagem. Outros tentam deslegitimar o
movimento feminista por meio de comentarios machistas que vao de encontro ao

objetivo central da postagem, desrespeitando a descrigdo da propria pagina’.

A maioria, no entanto, reafirma a mensagem do post, concordando e difundindo o ideal,
contribuindo para a conversacdo. Essa participacdo mais efetiva, como observou
Recuero (2014), ocorre quando o usudrio sente que tem algo a dizer sobre o assunto

tratado.

Separamos o comentario que obteve o maior nimero de curtidas, entendendo que, dessa
forma, foi o0 mais bem aceito na postagem. O referido comentério ¢ uma resposta a outro
comentario feito na postagem, indagando sobre a forca fisica de homens, mulheres e

trans. (imagem 2)

I /. dreza, a violéncia ndo esta necessariamente relacionada
a forca fisica. Os homens nao agridem somente porque tém mais
musculos, mas porque um ha sistema que elege 0 homem como aquele
gue deve dominar e exercer poder. A lei Maria da Penha existe para
proteger as mulheres frans e cis desse sistema. Travestis e mulheres
trans sdo agredidas fisicamente, estupradas e assassinadas
independentemente de forca fisica, por isso a lei também as protege.

Curtir - Responder - @ 27

Figura 2- Comentdario de identificacdo e apoio ao post10

’ A pagina deixa claro que a comunidade é aberta a mulheres e homens que apoiem a luta. E enfatiza:
“somente homens que queiram compor como aliados, respeitando o protagonismo das mulheres”.

" A foto e 0 nome da usudria do Facebook foram mantidos em sigilo para prote¢io da identidade da
mesma.
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Tal fato nos leva a uma importante reflexdo sobre a pagina: gera identificacdo e
contribui para a construcdo da identidade. Isso pode ser observado ndo sé nesse post,
mas em outros espalhados pela pagina. Especificamente nesta publica¢do, tema deste
estudo, os comentarios foram de apoio ao conteudo divulgado e de repulsa a
comportamentos machistas observados em comentérios anteriores no mesmo post. Com
isso, fica claro o papel ativista que a pagina exerce, ndo sO para 0OS usuarios ja
esclarecidos, mas também (e principalmente), para aqueles que ndo sdo tdo engajados na

causa.

Com o alto grau de interacdo que a pagina proporciona e registra, percebe-se a
proximidade dos usudrios com a causa, mesmo que sejam de sentido inverso. Isso
porque, como ressalta Recuero (2014), a hiperconexdo do Facebook permite
aproximacgao de grupos diferentes, fazendo com que o contato seja estabelecido, como

risco dessa conversacao provocada.
6. CONSIDERACOES FINAIS

Tomando como base o estudo de recepcdo das redes sociais, aliado ao conceito de
ciberativismo, chegamos ao ponto conclusivo deste estudo: a relagdo entre essas
abordagens dentro das redes. O usudrio da rede social ndo ¢ mais o consumidor de
midias tradicionais de outrora, passivo, sem direito a voz nem interacdo. As redes
sociais promoveram uma quebra desse paradigma, possibilitando maior interacdo entre
os usuarios e¢ o produto, fazendo com que este seja questionado e avaliado

constantemente.

Outro aspecto importante a ser observado ¢ o enorme alcance que as redes sociais
conseguem atingir. Essa realidade se mostrou favoravel aos movimentos sociais, como
o feminismo, tanto para a expansdo dos seus ideais quanto na incorpora¢do de novos

ativistas, que encontram no ciberespaco a liberdade e o conhecimento que procuravam.

Dessa forma, o ciberativismo surge como uma possibilidade real da expansao desses
movimentos, sendo fundamental a participagdo do usuario em discussdes e
apresentacdes de conceitos e temas polémicos. Isso pode ser observado em diversas
paginas do tema, com milhares de curtidas, onde a discussdo se torna didria através dos

posts, fotos e compartilhamentos.
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Dessa maneira, as fungdes conversacionais apresentadas pelo Facebook ndo sdo meros
cliques impensados, mas sim, formas de interagir com o conteudo e tomar parte. O
“curtir” passa a ser uma identificagdo com o que foi postado, enquanto o “comentar”
chega a ser o maior nivel de interagdo, j& que tem alto nivel de exposi¢do e risco de

tensdo causada pelo comentario.

Assim, observou-se que a pagina em analise, “Feminismo sem demagogia — Original”
cumpre o papel do ciberativismo. Ao mesmo tempo, retrata como as interagdes se dao,
gerando alto grau de identificagdo e criagdo de identidade. Sendo assim, cumpre o papel

do ativismo tradicional, agora em um espacgo mais amplo e livre, a internet.
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